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Prix : 1?380 € € / HT

PRÉ-REQUIS

Etre à l’aise avec l’ordinateur, maîtriser Internet et 

les fonctionnalités des sites web

MODALITÉS ET DÉLAIS D’ACCÈS

ATTESTATION OBTENUE

EFFECTIF DE LA FORMATION

CERTIFICATION

MODALITÉ PÉDAGOGIQUE

Cours dispensé en mode présentiel avec une 

alternance d’apports théoriques et 

méthodologiques, et de mises en situations 

pratiques

PROCHAINES SESSIONS

Le 10/01/2022

Le 25/04/2022

Le 10/01/2022

Le 25/04/2022

Le 10/01/2022

Le 25/04/2022

Piloter la création ou la refonte d’un site Web
Évaluer la faisabilité d’un projet web ou préparer l’évolution d’un site 
existant
Mesurer les investissements
Comprendre le vocabulaire et bien travailler avec un prestataire

OUTILS PÉDAGOGIQUES

MODALITÉS D’ÉVALUATION

MODALITÉS DE FINANCEMENT

MODALITÉS ET DÉLAIS D’ACCÈS

OBJECTIFS PÉDAGOGIQUES

ACCESSIBILITÉ

LES POINTS FORTS DE LA FORMATION

PROGRAMMES DE PILOTER UN PROJET WEB

LE CHAMP D’APPLICATION D’UN PROJET DIGITAL
Une évolution de la relation client et l’approche omnicanal (site web, médias sociaux, équipements mobiles, etc.)

Appréhender l’évolution du monde de l’entreprise pour mener un projet digital interne

L’éco-système du Web et ses nouveaux métiers

CONCEVOIR LE PROJET WEB
Rédiger le cahier des charges

La planification du projet (diagramme de Gant, lotissement, sprints…)

Réaliser l’appel d’offres
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Le choix du prestataire et le contrat

Approche financière

PILOTER LE PROJET WEB
Méthodologie cycle en V et méthode Agiles (avantages et inconvénients)

Adapter l’agilité à son contexte

Les acteurs d’un projet Digital (travailler avec des prestataires)

L’analyse prédictive (KPI, indicateurs, TdB, ROI …)

La visibilité et le référencement (SEM, SEA, SEO, SMO)

LA TECHNOLOGIE
Les grandes tendances (DevOps, Big Data, IOT, IA, Chat Bots, …)

Les fondamentaux du Web et ses langages

La stratégie mobile (application mobile, WebApp et Site Responsive Web Design)

Les CMS et Workflow de traitement de l’information

Les outils collaboratifs (co-création de contenu, gestion projet collaboratif, RSE…)

Les solutions d’hébergement Cloud et SaaS


